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KURESELLESMENIN MEYDAN OKUYUCU NITELIGINE
COCUK MEDYASINDAN BiR ORNEK: SUNGER BOB’LA KUTSANAN FAST
FOOD KULTURU VE CALISMA ETiGi

Mukadder Cakir

Giris

Kiresellesmenin gtindelik yasam pratiklerine, aligkanliklara, geleneklere, aile
paylasimlarina ya da kiiltiriin farkl yasanma bicimlerine yonelik, onlar karsisina alan,
melezlestiren ve igsellestirerek déniistiiren meydan okuyucu nitelikteki yayilma ve
blytime bicimi modernlesmis hayatlarimizin pek ¢ok alanini etkilemektedir. Bu
makalede s6z konusu etkileme siirecinde genel medyanin aktif olarak kullanimina
eklenen ¢ocuk medyasi ve cocuk dizilerinin icerigine dikkat ¢ekilmek istenmis, bunun
icin son on yilin en popiiler cocuk gizgi filmi olan Siinger Bob Kare sort incelenmistir.

Calisma sirasinda Slinger Bob cizgi filminin cok sayidaki béliimiinde fast-
foodun bir yasam tarzi olarak 6rnek gosterildigi, dnerildigi ve 6§retiimek istendigi
gbzlenmistir. Fast food, modernlesen toplumlarin cogunda gériilen yetiskin ve cocuk
obezitesinin hizli artisinin en &nemli nedenlerinden biri oldugu i¢cin makalede bu
konuya da bir bolim aynlmistir. Fast-food kiiltiiriingin tanitilmasinda ve
benimsetilmesinde etkisi olan reklam ve promosyonlarin (6zendirme) rolii ve cocuk
medyasinda son yillarda yasanan bu strecle birlikte ¢ocuklarin misteri olarak
yonlendirilmeleri de ¢alismada tartisilmak istenmistir.

1. Meydan Okuyucu Niteligi ile Kiiresellesme

Kiresellesmeye iliskin tartismalarda olumlayici ve elestirel anlamda ¢ok sayida
yaklasim vardir. Bu tartismalardaki cesitliligin ve ¢ok yonluliglin nedeni, Stuart
Hall'lin “Yerel ve Kiresel:...” adli makalesinde acikladigi gibi surecin isledigi zeminin
celiskili niteligidir. Hall kiresel olusumun postmodern bir kiiltiir zemininde isledigini
One slrmekte bu nedenle kiiresellesmeyi pasiflestiriimis  bir siire¢ olarak
dlisinmemek gerektigine dikkat cekmektedir. Douglas Kellner da “Dialectics of
Globalization:...” adli makalesinde kiiresel bir diinyada yasadigimizin cok net
olduguna dikkat geker. Birbiriyle ayni derecede bagli, krizlere ve hiddete acik, her an,
her bdlgede, her insani etkileyebilen, sinirlari yok eden zelliklere sahiptir bu strec.
Dinya ekonomisinde kiiresellesme sermayenin mantiginin  yayilmasini icerir.
Kiresellesme, kapitalizm ve demokrasinin karsit bilesimidir. Bu karsitlik, temel
karakterlerinden biridir. Kiiresel gicler, demokrasiyi bazen destekler, bazen bastirr.
Yani kapitalizm ve demokrasi, birbirine karsi olan, sorunlu alanlardir. Kiresellesme,
biyuk sirket ve biyiik devletlerin egemenligini 6nemli derecede artirir; ancak ayni
zamanda Onceden genelde dislanan birey ve gruplara politik miicadele ve
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demokratik diyalog alaninda gli¢ katma potansiyeline de sahiptir. Oniimiizdeki
slrecte pozitif etkileri artabilir. Bireylerin egitime katiimasinda, kiiltiiriin
paylasilmasinda, kiresel kiltiire katkida bulunabilmede, kiiresel iletisim ve medya
networklerine giriste, bu medya alanlarinda karsit fikirlerin ve bélgesel miicadelelerin
akisinda olumlu etkisi olabilir. Sosyal hareketlerde bilgi teknolojilerinin roli, politik
mtcadele, glindelik yasamin roli, politik stratejiler, demokratik araclar gibi bircok
konu tartigilabilme olanagina kavusur (6-7).

Kiresellesmenin en blyik basarisi, ideolojik ve kiiltiirel alandadir. Bu alanda
kiltdrel tiketim metalarini (moda, icecekler, fast-food diriinleri, popiler miizik,
televizyon, filmler ...) ucuza Gretmekte, kiiresel genislikte yer alan genclik kiiltiriinde
yoksul gengler, hatta diinya niifusunun ¢ogu bunlara kolayca erisebilmektedir. Ancak
bunlar yerel kosullara kolayca uyarlanip, evlilik, ebeveyn-cocuk iliskileri ve kadinlarin
itaatkarhig gibi dnemli toplumsal alanlara hiikkmeden pek cok yerel norm ve ritiieli
(ayin) altlst edebilmekte (Mann 160) yerlerine yeni Uriinlere dayal kiiltir bicimlerini
getirebilmektedirler. Bu nedenle Kellner'in tespitlerine &zellikle son aylarda yasanan
sosyal patlamalar ve halk ayaklanmalari diistintiliince katilmamak miimkiin degilse
de diger taraftan kiresellesmenin yiizii bunlardan ibaret olmadigi icin elestirel
bakabilmek de hayli 6nem kazanmaktadir.

Manuel Castells'in vurguladigi gibi yeni kiresel ekonominin belkemigi, mali
piyasalarin kuresellegme5|d|r Bunun besledigi uluslar arasi alanda yasanan sermaye
akiglari eski ekonomilerle karsilastirildiginda, kiiresel ve son derece &zerktir. Bu
ozerklik, aslinda tilke ekonomilerini blylk oranda sekillendiren, kiiresel olarak
birbirine bagh mali piyasalardaki sermayenin basarisidir. Ancak bu basari, ekonomik
kurallara bagh degildir. Sinir ve kural tanimaz. Sonug ise, enformasyon sistemlerinin
ve yardimcilarinin yénlendirdigi kiresel sermaye akis ¢aginda, degerin ve deger
Gretiminin artan yogunlasmasidir (368).

Stuart Hall'un “Yerel ve Kiiresel: ...." adli makalesinde belirttigi {izere finansal
sermayenin bu yeni ¢aginda uluslar arasi kiiresel sermaye, siirekli ataklari ile yeni
teknolojilerin sayesinde dretimi, pazarlari ve dagitimi birbirine baglamis durumdadir.
Bu yeni ¢ok uluslu dretim, yeni uluslar arasi emek dagilimi, {igiincii diinyanin geri
kalmig kesimlerini birinci diinya ile baglantilandirmakla kalmaz, kiiciik capli, yerel
ama bagimli ekonomiler yaratmaya cabalar. Bu yenilikler daha 6nce varolan ulusal
6geleri besleyen ekonomik, siyasal ve sosyal alanlar tahrip etmektedir. Kiiresel
strecin bir diger 6zelligi, uluslar arasi bagimlihigin giderek artmasindan dogmaktadir.
Bu iki sekilde degerlendirilebilir. Birincisi parasal ve bélgesel diizenlemelerle olusan
bagimhliktir. Her bir {lke NATO ile Ortak Pazar ile ya da benzeri érgiitlerle bagimli
hale getirilmektedir. Bunlar bdlgesel ve ulus Ustli &érgitlerdir. Bu orgitlerle
baglantilarin artisi, Glkede gerceklesenlerin sadece i¢ dinamiklerle agiklanamadigini
gostermektedir. Bu da, egemenlik ve ulus-devlet kavramlarinin degisimini getirir. Her
deviet ve hikiimetin yapabilecekleri, yapamayacaklari, kontroliinde olanlar,
kontrolden ¢ikanlar artik degismistir. Diger toplumlarin ekonomi, kiiltiir ve siyasetleri
ile karsilikl bagimhlik icinde gorilmektedir artik bu konular.
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Kiresellesme sirecinin meydan okuyucu niteliginin gtinliik hayatlari etkiledigi
kolaylikla gérulebilir. Robert McChesney'in acikladi§ina gére:

Kiresel ticari medya sistemi, kara giden yolda Uzerinde duran higbir
gelenege ya da adete saygi géstermeme konusunda oldukca u¢ bir noktada
duruyor. Fakat nihayetinde siyasi olarak tutucu; clinkii medya devleri,
dinya ¢apinda toplumsal diizenden bilyiik faydalar saghiyorlar (317).

Kiresel gticler icin sermaye akislar, piyasa giicleri, yeni yatirim alanlari,
spekilasyonlar (vurgunculuk), rekabet unsurlarn, reklamailik, halkla iligkiler 6nemi
giderek artan alanlardir. Bu ozellikleri elestirel yaklasanlarin tespitlerini  hakli
¢ikarmistir. Kapsayicr bir kilttirel ézellige sahiptir ki bu noktada hi¢ kimse, hicbir
bolge alan disi birakilmak istenmez. Cesitliliklerden ve farkliliklardan beslenir.
Ozellikle kar potansiyeline sahip her alan, onun ilgi odagidir. Kar getirmeyen alanlar
ise tereddutslz tasfiye edilebilir. Bu nedenle geleneksel ve yerel kiiltiir sahiplerinin
sik sik tepkisini ¢ceker.

Hall'un yukanda adi gegen makalesinde bahsedildigi tizere yerelin, marjinal
(sira digl) olanlarin 6zneleri, baska yerlerde yazilmis olan devasa, glclu bir kuresel
kiltirle, ekonomiyle ve tarihlerle yiizylizedirler. Bunlar kitalar arasinda da
dolasmakta, benimsenmeleri icin her tirlii olanak yaratiimakta, kullaniimaktadir.
Oysa hikayelerin asagidan yukariya yeniden anlatiimasi gerekmektedir. Bu gereklilige
Keliner da dikkat cekmekte, Kuzey Afrika tilkelerinde son aylarda dalga dalga yasanan
ayaklanmalar ve devrimler buna iyi bir érnek olusturmaktadir. Asagidakiler, kendi
dillerinin varhginin farkina varmuslardir. Hall'un 1980'lerde kaleme aldigr fikirler
gergek olmustur. Varolan sakli tarihlerin konusulmasi gereklidir. “Kiresellesmenin
egemen glclerinin daima ezip gegmeye ve marjinallestirmeye egilimli oldugu bir

"

andir bu.” Bu alan 6zgiir degildir ama son on yillardir tiimuyle susturulamamistir.

2. Gocuk Televizyonculugu ve Cocuklarin Miisterilestirilmesi

Medya diinyasinda 1980'lerden sonra yasananlar hayli nemlidir. Neredeyse
100 yildan uzun bir zamandir ABD kitle iletisiminde diinyada birinci siradadir ve
deregllasyan  uygulamalart  bu  lkenin  konumunu  gliclendirmektedir.
Kuralsizlagtirma demek olan deregiilasyon aslinda bir yeniden-diizenlemedir. Medya
1975'lerden beri bu ydnde sirdiriilen uygulamalarla kiiresel sermaye gruplarinin
eline ge¢mis, tekellesme artmistir (Kaya 119-122 ve 141-2). Kiiresel medya sirketleri
icin 6nemli olan, yerli niifusu karsisina almak pahasina kiiresel medya pazarlarini
blyutmektir (McChesney 316).

Bagdakian'in agikladigi gibi “Piyasayi denetimleri altinda tutan firma sayisl
1984 yilinda 50 iken, 1987 yilinda 26’ya, 1996'da 23’e, 1993'te 20'nin altina ve 1996
yilinda 10'a dismustiir” (akt. Kaya 143). 2004'de ABD'de medya alanindaki kartel
sayisi sadece 5'dir: Time-Warner, Walt Disney Compony, News Corp., Viacom ve
Bertelsman. Bu karteller kitle iletisim alaninda sadece isletimi degil, mutlak bir
egemenligi ve belirleyiciligi de amacglarlar. Boylesi bir konum ve ortam her kartele,
tarihteki en glcli diktatorierden bile daha fazla gii¢ saglar (Kaya 143-149). CBS
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ABD'nin en buylik radyo-televizyon sebekesi olup 2000 yilinda VIACOM ile
birlesmistir ve Nickelodeon’un da sahibidir. Miizik alaninda bir¢ok uluslar arasi kanali
bulunan Paramount Pictures ile Paramount Home Entertaintment’'in ve MTV, MTV2
gibi kanallarin, BET, Nick at Night, TV Land, NOGGIN gibi kanallarin da sahibidir (Kaya
175-177).

Amerika’da 1977'de kurulan Nickelodeon, 2-14 yaslar arasindaki ¢ocuklar
hedefleyen ilk kiiresel ¢ocuk kanalidir. Tirkiye’de Mayis 2005'de yayina baglamistir ve
D-Smart,  Turksat Kavio TV ve  Teledilinya'dan yayinlanmaktadir
(www.medyafaresi.com... 1). ik kuruldugu yil adi ‘Pinwheel’ olan kanalin adi sonralari
Nickelodeon olmustur. Genel merkezi New York City olup toplam 166 farkli lilkede
yayin yapmaktadir (www.wikipedia.org/wiki/Nickelodeon 1). “Yesil sebze” anlayisi ile
Nickelodeon televizyonu ilk yillarda genelde c¢ocuklarca degil ailelerce tercih
edilmekte ve 1984’e kadar zorlukla finanse edilmektedir. 1984'de Geraldine
Laybourne’un ydneticiliginde ticari sponsorlugu (destekleyiciligi) kabul etmesiyle
isleyisi degisir ve reklamlar Snem kazanir (Banet-Weiser 393).

Son yillarda kiresel kapitalizm icin ¢ocuklar da pazarlama ve reklamin temel
hedefi haline gelmis, cocuklari misterilestirme egilimi artmistir. Sandra Calvert’in
“Children as Consumer: Advertising and Marketing” adli makalesinde belirtildigi
tizere Cocuklara yonelik ¢cok sayida 6zel program yapilmaktadir. Bu siireg ¢ocuklara
yonelik driin ve reklamlann artigi demektir. Bu alanda Nickelodeon bir misyon
Ustlenerek “6nce cocuklar, sadece cocuklar icin” gibi yaniltici sézler kullanmaya
baslamis boylece kanal kendini ¢ocuklar icin yaratilmis, ¢ocuklar icin glivenli bir alan
olarak tanitmaya baglamistir. Laybourne’a gore “biz ya da onlar” vardir. ‘Biz’ dedigi
~ ¢ocuklar ve Nickelodeon, ‘Onlar’ dedigi diger herkestir. Abarticligina ve
gururlanmasina ragmen, Nickelodeon basarili olmustur. Adeta ¢ocuklar adina
konusmakta, c¢ocuklara ‘cenneti’ sunmaktadir. Cocukluktaki deneyim azhg,
yapabileceklerini simirlar. Nickelodeon, sloganlariyla bu duruma meydan okur.
Ornegin “Nickelodeon, cocuklarin istedigi seyi ister, yetiskinlerin istediklerini degil”.
Boylece yetiskinleri devre disi birakir. Kiiresel bir network ebeveyn-¢ocuk etkilesimine
actkca meydan okumaktadir (Banet-Weiser 394). Bdylece Laybourne, kiiresel
kapitalizmin “liberal yurttas” retorigiyle cocuklarin musterilestiriimesinde etkin bir rol
Gstlenir. Bu retorigin felsefesi kiiresellesmenin kapsayiciigidir. “Sisman ya da ince
olsun tiim cocuklar oynatiriz, rengi, milliyeti ne olursa olsun. Biz cinsiyete dayal bir
pazar degiliz, ¢linkli o dislayiadir. Cocuklann timunt kucaklamalyiz” (Laybourne,
akt. Banet-Weiser 394).

Ticarette ¢ocuklugu kullanmak, ¢ocuk-yetiskin iliskisini kilttrel bélinmeye
ugratmak, bu bdlinmeyi ¢6zme misyonunu Ustlenmek ve bdylece ¢ocuk
televizyonculugunda bagariya ulasmak, medyada ilk ve ilging bir degisim olmustur.
Bu sirecte kiiresel kapitalizmin kapsayicilidi, esit firsat tanimasi ve yeni kimlikler
olusturma egilimi, yaklasimin politik nitelikleridir (Banet-Weiser 394).

Ulkeler kendi yerli medya ve kiltir endustrilerini korumaya calismaktadirlar
ancak c¢ogu icin Hollywood hala ezici bir tanridir ve ABD kiiltiirel emperyalizminin
ortadaki hayaleti, temel sorun durumundadir. Medya kuresellestikce sadece ABD
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kiltrinin satiimadigr anlasiimaktadir. Kiiresel medya aslinda sirket cikarlarini, ticari

degerleri pazarlamakta, buna katilmayanlara camur atmaktadir (McChesney 312 ve
317).

Livingstone’na gére televizyonculukta biiyiik degisimler yasanmakta, kamu
hizmeti yayincaligi kan kaybina ugramakta, izleyicileri boliinmektedir. Yeni medya,
alternatif kanallar ve ¢ocuk televizyonculugu yeni krizleri yaratmaktadir. Cocuk
televizyonculugunda asil tartisilan konu reklamlar, promosyonlar ve (iriin kalitesidir.
Halk-sagligi ve ‘zehirli cocukluk’ sorunu ahlaki panikleri yaratmstir. Ciinkii reklami

yapilan driinler yliksek yag, seker ve tuzlar icermekte, cocukluk obezitesi cok artmis
bulunmaktadir (1).

Nickelodeon'in kendini ¢cocuk haklarinin savunucusu ve lideri olarak tanitmasi,
samimiyet acisindan kugkuludur. Kanal ¢ocuklari 6zerk politik 6zneler ve yurttaslar
olarak tanimlamaktadir. Programilari, ‘iyi’ cocuk televizyonculuguna tam bir meydan
okumadir. Geleneksel iyi-k6tl ikilemlerine ve ztliklarina da meydan okur. Cocuk ve
cocukluk konusundaki temel kiiltiirel agiklamalara da meydan okumaktadir.
Nickelodeon, cocuklarin daha blyiik bir dinya konusunda bilingli secimler
yapamayacaklar fikrine de meydan okur. Ciinkii alternatif olarak kendisini sunar
(Banet-Weiser 395).

Diger taraftan cocuklarin saghgini etkileyen faktérler konusunda yapilan
tartigmalar artmakta; medyada ¢ocuklara yénelik sagliksiz yiyecek promosyon ve
reklamlariyla daha ¢ok ilgilenilmektedir. Onceki yillarda yiyecekle ilgili konularda
beslenme, dis sagligi, diyet ve istah konularn merkezde iken, gliniimiizde asil ilgi
gocuk obezitesinin artigi konusundadir. (Livingstone 4). Livingstone’'un makalesi
obezitede televizyon reklamahiginin ve yiyecek poromosyonlarinin sorumlulugunu
sorgulamaktadir.

Yiyecek endustrisi ve fast-food restoranlar, rekldm ve promosyon alanindaki
biyik oyunculardir. Yiyecek reklamciligina ve ¢ocuk promosyonlarina ayrilan biitce
birgok tlkede ylizlerce milyon dolari gegmektedir (Livingstone 4).

Diinya Saglik Orgiiti'niin (WHO) 2003'deki aciklamasi sdyledir:

“Yiyecek reklamaihdi, yiyecek segimlerini ve diyet aliskanliklarini etkiler.
Sagliksiz diyet pratiklerini ve fiziksel hareketsizligi cesaretlendiren mesajlar
onaylanmamali, olumlu saghkli mesajlar tesvik edilmelidir. Yoneticiler, ...
musteri gruplar, endstri ve reklamailik sektdri ile birlikte calismalidir.”
(akt. Livingstone 4).

Nickelodeon networki diinyanin en biiyiik fast-food restoran zincirlerinden
biri olan Burger King Corporation ile birlikte calismaktadir. Bu birlikle ikisi de, ¢ocuk
televizyonculugunda liderliklerini  garantilemekte,  cocuklarla iliskilerini
saglamlastirmakta, promosyon ve reklam kampanyalarini  birlikte yiriiterek
musterilerini cogaltmaktadirlar. Nickelodeon, Kraft Foods Inc. ile de anlasmalidir
(www findarticles.com... 1).

Burger King, Stinger Bob karakterini garip ve sekstel imgelerle bir reklaminda
kullanmusg, ancak reklam kadinlari asagilayici nitelikteki cinsel imgeleriyle, begeniden
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cok tepki toplamistir. Burger King, gocuklara degil yetiskinlere hitap ettigini sOyler
ama siirekli cocuk meniisiiniin gdsterilmesi, Stinger Bob’un kullaniimasi, bu iddiay
glltinclestirir (Garfinkle 1). Reklamin asil hedefi, erkek, 18 yas ve Ustd, ortalamadan
daha yiiksek gelirli kesimlerdir (Lukovitz 1). Bu reklamla birlikte Nickelodeon ve
Burger King arasindaki baglantilar agik¢a gériilmustir (Golin 1).

Livingstonea gdre reklamcilik ve promosyon pazardaki davranig bicimlerini,
tercihleri ve bilgiyi etkileme egilimine sahiptir. Ancak bu egilimi reddedenlere gore
bu konudaki arastirmalar metodolojik agidan yetersizdir. Psikologlar, pazarlamacilar,
gida ve saglik uzmanlar, medya ve iletisim uzmanlari da tartigmalara katilr,
Cocuklardaki obezite artigi azaltimaldir. Cok sayida soru vardir: Cocuklara yiyecek
promosyonu ve reklamciigi yeniden simirlandinlmali midir? - Saglikli-sagliksiz
yiyeceklerin promosyonu dengelenmeli midir? Uriin etiketleri gelistiriimeli midir?
Elestirelligi  gelistiicic medya okuryazarligi yerine, kanaat 6nderlerine mi
ydnelinmelidir? (Livingstone 5).

Diinya Saglik Orgitii'niin bir raporuna gére diinyadaki 73 Ulkenin 62'sinde
cocuklara yonelik reklamlarda dlzenlemeler bulunmakta, 51 lkede ulusal
diizenlemeler ve 32 (ilkede de icerik ve zaman sinirlamalari uygulanmaktadir. Bazi
tilkelerde bu sinirlamalar hayli katidir ancak uydu kanallari sinirlandirilamadigindan
bu kurallar fiilen islememektedir

Turkiye'de 3984 sayili kanunda “Cocuk ve genclerin fiziksel, zihinsel ve ahlaki

gelisimini zedeleyecek tirden programlarin, bunlarin seyredilebilecegi zaman ve -

saatlerde yayimlanmamasi” geregi belirtilmekte, 5179 sayili kanunun 21. maddesinde
gidalarin rekldm ve tanitiminda tlketiciyi yaniltacak ifadeler iceremeyecedi
aciklanmaktadir. TRT Kanununun 26. maddesinde, reklamlarda- yaniltici, haksiz
rekabet yaratan, diger Uriinleri kétileyen, boyle Uriinlerin tiiketimini destekleyen
ifadeler kullanilamaz denmektedir. Cocuklarin saglikli beslenmesi konusunda
egitimin ve medyanin énemi buyiiktir. Oysa llkemizde bilingsizce hazirlanan cok
sayida reklamin, ozellikle cocuklarn etkiledigi bilinmektedir.
(www.netdoktorum.com/saglik/haberoku, 1) ' ;

Bu alanda ciddi ve sistematik bir arastirma yapmis bulunan Hastings'in

tizerinde 6ncelikle durdugu konu, 2-15 yasindaki gocuklara yonelik olarak yapilan
yiyecek promosyon mesajlarinin yayiimasi ve bunlarin yapisina iligkindir. Hastings
ayrica sunlar belirtir: “Yiyecek promosyonu, ézellikle cocuklarin tercihleri, satin alma
davranislari ve tiiketimleri izerinde etkilidir. Bu etki, bir marka ve kategori diizeyinde
de isler ve diger faktorlerden baglmSIzdur” (Livingstone 16).

Sandra Calvert’e (2008) gore gocuklara yonelik Grin reklamcmgmda kullanilan
yiyeceklerin cogu yag, seker ve tuz orani agisindan yiiksek, besin degeri agisindan
distiktiir ve yeni pazarlama ve reklam stratejileri, 6zellikle 8 yagindan kigtik cocuklari
savunmasiz bir sekilde yakalamaktadir. Clinkli bu gruptaki ¢ocuklar, televizyon ve
internet reklamlanni anlayacak bilissel olgunlukta degildir. Reklamlari gizleme
tekniklerini yetiskinler bile fark edememektedir. Cocuklar, incelikle gelistirilmis bir
pazarlama ortaminda yasamakta, tim bunlar onlann davranis tercihlerini
etkilemektedir.

e
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Amerika’da 12 yas altindaki ¢ocuklar icin yapilan televizyon reklamlarina yillik
900 milyon dolar harcandigi tahmin edilmekte, obezitedeki artistan dolayi lisansli
karakter rekldamlan daha fazla tepki cekmektedir. Belirli standartlardaki iriin
reklamina yénelme konusunda olusmus bir kamuoyu vardir. Bunun icin baz
girisimlerde de bulunulmaktadir. Ornegin Ocak 2005'de bazi sirketlerce 12 gramdan
cok seker iceren driinlerin reklaminin 6 ile 11 yas arasi cocuklara yonelik
programlarda kullanilmayacagdi agiklanmstir (Barnes 1-2).

Bu geligmelere ragmen Siinger Bob dizisi bir fast-food ve hamburger
kutsamast olarak slirmekte, bircok Ulkede ve Tirkiye'de de yogun bir ilgi gérmekte,
degisik promosyonlara konu olmaktadir.

3. Siinger Bob’da Kutsanan Fast-Food Kiiltiirii ve Calisma Etigi

Nickelodeon televizyonu, Ocak 2011'de Siinger Bob’un bir bélimini
televizyondan bir glin &nce Facebook’ta yayinlayinca izleyici sayisi 16 milyonu
agmistir. Stinger Bob televizyonun en popiiler ¢izgi film karakteri olarak 10 yildir
surmekte ve ¢ok sayida (lkede gosterilmektedir. Cizgi filmi Burger King
desteklemekte ve cocuk menisiinde Stinger Bob oyuncaklari dagltmaktadlr
(www.ibtimes.com... 1).

Bu drnekte gériildigii gibi televizyon kanallan sirketlerle birlikte calismakta,
6rnegin Disney McDonalds ve Kellog ile isbirligi yapabilmektedir. Bu karsilikli iliskiler
sonucu programlar birer yiyecek reklamaisi, yiyecekler de o programlarin reklamcisi
olarak galismaktadir. Stinger Bob’un birgok béliimiinde 30 dakikanin yarisindan cogu
ticari yiyeceklerle ilgilidir (Barboza 1).

Stnger Bob her sabah ve aksam cocuklar ve inkar edilse de yetiskinleri de
etkilemeye calisan neseli ama aptal bir geng¢ izgaraclyr canlandirir. Denizaltinda
Yengeg Restoran adli fast-food restoranda yasananlar milyonlarca ¢ocugu ve yetiskini
de etkiledigi icin milyonlarca dolarlik ticaret anlamina gelmektedir.

Stinger Bob strekli iyimserligi ile, eglenceli atmosferi ve masumlugu ile dikkat
cekerken, ticari yanini alenilestirmemek amaci ile yetiskinlere de hitap ettiginin
séylenmesinden kaginiimakta, bu onun basarisini arttirmaktadir. Son on yildir bu bir
formdil gibi islemektedir. Bu formiile gére ¢ocuklar eglendirilirken yetiskinlere de goz
kirpilir. “The Power Puff” gibi popiiler sovlar, bunu ¢ok iyi yapmaktadir (Zeller 1).

Amerikan kiltlrinden dogan Slinger Bob dizisinde siradanlik, aptallik ve
kendinin farkinda olmama hemen tiim karakterler icin gecerlidir. Bazilari kaba hatta
bayagi ama genelde iyi niyetlidirler. Niktedanlik, nadirdir. Alt siniflarin mizahi
incelikleri ise bolcadir. Alisilmadik bir nezaketle de son bulabilir (Zeller 1). Denizin
. altindaki Bikini Botton kasabasinda bulunan Yengeg Restoran, cevrenin en lezzetli
yengeg¢-burgerini yapar ve rakipsizdir. Stinger Bob bu fast-food restoranin ¢ok basarili
ve cok caliskan 1zgaracisidir. Senaristi Stephen Hillenburg, Siinger Bob’un sadece
¢ocuklan eglendirmek amaciyla yaratildigini belirtse de, yakindan bir bakis boyle
olmadigini, agik bir fast-food kiiltlirt 6vglisi ile is etiginin dizide i¢ ice gectigini, cogu
bélimin buna uygun konularla donatildigini gérecektir. Singer Bob icin bu



306 Mukadder Cakir

restoranda calismak rliya gibi bir is olup, basina gelen en giizel seydir. Onun
sayesinde restoran rakipsiz, burgerler cok lezzetlidir. Slinger Bob pozitif ve
olumlamaci bir karakterdir. Samimidir, fedakardir, sadiktir. Ozellikle isle ilgili
sorunlarda cok iyimser, hosgorili ve esnektir. Bu sekliyle izleyicilerine ¢alisma etigi
ile ilgili cok sey soyler (www.helium.com/items... 1).

Siinger Bob karakterinde tipki Amerikan kiltirtinde oldugu gibi alaycilikla
bilgisizlik bir aradadir. Siradisiliklar genelde ©&nemsiz konulardadir. Hillenburg,
insanlari giildiirmekten baska amacinin olmadigini belirtmekte, “Onu sonradan nasil
analiz ederiz diye diisinmuyoruz ya da bu simdi popdiler kiiltiire nasil uyar diye de
distinmiiyoruz. Gergekten sadece eglenceli-ve yaratici olma konusunu énemsiyoruz”
demektedir (aktaran Zeller 1).

Ancak amaain salt izleyicileri glldiirmek, eglendirmek olmadigi agiktir. Stinger
Bob “Ne yapman gerekiyorsa onu yap”. seklinde konusmakta, isinden gurur
duymaktadir. Para ile ilgilenmez. Onun en mikemmel giini, isyerinde mikemmel
oldugu giinddir. Sayisiz durumda burgerlere siirekli génderme yapar. Isyerinde kiigtik
distriici olarak gorilen islerde bile olaganiistii performans gdstermeye calisir;
sonuclar begenmez; hep daha basarnl olmak ister. Mlsterileri isimleri ile taniyarak
bakislarini yakalamak ister. Ancak su soru kalir geride: Slinger Bob ideal bir 6rnek
midir? Yengec restoran Slinger Bob icin adeta bir ibadet mekanidir. Restoranda
calisan Squidward ise isten nefret eder ve aksidir (www.helium.com/items... 2).

Siinger Bob karakterini biraz dikkatle go6zlemleme, gliniimiz kiresel -
sermayesinin is, ¢aligma, yatinm ya da istihdam  politikasinin 6zenle ve incelikle '

diyaloglara ve gérintilere islendigini gosterir. Bu yaklasim hemen her bélimde
icsellesmistir. Yoneticilerin  calisanlardan bekledigi belirli davranig  bigimleri,
aksamayan bir is disiplini, mutlak sadakat, ticret politikasina uyma, paray! kullanim
bicimleri, isyerindeki gorev dagilimi, misterilere davranis bicimi, calisanin uyumlu
olmasi, esnek olmasi, itiraz etmemesi gibi kapitalist is etiginin temelleri hemen her
béliime yayllmistir. Restoranin sahibi Bay Yengeg, is adami tiplemesinin ta kendisidir
ama dizide biraz kafalan karistiracak sekilde (cimrilik, asiri para sevgisi, hep daha.¢ok
satis yapma hirst ile) adeta elestiriliyormus gibidir. Oysa asil yaklasim gercek bir
elestiri olmayip, Stinger Bob‘un davranis bicimi ideal ve giivenilir ¢calisan olarak
oylesine 6ne c¢ikar ki, Bay Yenge¢'in ihtiraslari, hirslari sorun olmaz, siradanlasr,
kapanir gider. Hatta zaman zaman sevimlilesir: Bir patron Bay Yengeg gibi bencil ve
hatta zalim olabilir ama Stinger Bob gibi bir ¢alisan bunlarla ugrasmaz ve telafi eder.
Mutlulukla, tutkuyla calisir. Bay Yengeg'in hatalarini diizeltme, olgun davranma, onu
toparlama misyonu Siinger Bob’dadir.

Siinger Bob’da fast-food kiiltiirli ve ¢alisma etigi bir aradadir. Stinger Bob i¢in
yengec-burger diinyanin en kutsal yemegidir. “Yenge¢ Burger Korkusu” adli bélimde
calisma etigi ¢ok alenidir. Rakip firma olan Plankton (Chum Bucket) ve Yengeg
Restoran énce 23, sonra 24 saat acik kalma karari alirlar. 6. gliniin sonunda gozleri
uykusuzluktan kan ¢anagina dénen uyumsuz Squidward uyuma izni isterken Stinger
Bob aptalca bir mutlulukla ¢alismayi siirdirmekte, burgerlere sarkilar séylemekte, Bay
Yengec tarafindan Squidward’e érnek gosterilmektedir: “Bak bu gocuk hig sikayet
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ediyor mu?” Rakip firma sahibi Bay Plankton hep Slnger Bob'u kazanip burgerin
formiillint 6grenmeye calisir ama Siinger Bob asla isine ihanet etmez. Giinlerce
uyumadan caligirken burgerlere “Size yakin olayim yeter!” ve “En glzeli de hig
durmak yok!” demektedir. Onlari 6per, sever. Spatulasi en yakin arkadasidir. 15, 23, 30
gln geger. 43. uykusuz giinde Squidward de, Siinger Bob da akillarini kaybetme
agamasina gelirler. Bay Yengeg yine de artik her seyi burger olarak gbren Siinger
Bob’u uyanr. Bir ara haliisinasyondan uyandiginda Bay Yenge¢ ona spatulasini
uzatmaktadir. O ise $8yle yanitlar: “Spatulam, 1zgaram ne giizel!l!”

“Yaz Sevgisi” adli bélim is sahiplerine ydnelik dnerilerle doludur. Buna gore
isine az para harcayan az kazanir, hatta iflas eder. Calisanlar aci cekse bile aslonan -
musterinin beklentileri ve eglenmesidir. Misteri cocuk bile olsa aptal yerine
konulamaz. O zaman zaman patronlari bile cezalandirabilir, Baska bir boliimde binbir
cesit yengeg-burgerden memnun olmayan bir miisteriyi hosnut etmek icin en son
tirnakli-burger bile yapilir. Yine baska bir bélimde cok zor sartlari asarak ulastiklari
msteri, burgerin yaninda icecedi unuttuklan icin onlanin yiiziine kapiyi kapatir ve
burgeri almaz. Siinger Bob yine de hig sizlanmadan restorana geri donip icecedi de
alir ve tekrar o misteriye gider. Ama miisteri yine “Bu sogumus!” diyerek siparisi
almaz. Stinger Bob mutluluk icinde isine geri déner. Is etigi boylesine glcliddr...

Plankton, yenge¢-burgerin formiiliinii calmak isteyen, ucuz ve hijyenik (temiz
ve saglikli) olmayan Uriinler satan, musterisi cok az olan, yengec restorani kiskanan ve
elemanlarini calmak isteyen rakip firmadir.

Planktonlar gercekte, dogada ¢iplak gozle degil ancak -mikroskopla
gorilebilen, sayica ok ama oldukca kiiciik varliklarin adidir. Yengeg ise tam tersine
on bacakli, hem etcil hem otcul, diinyanin biitiin okyanuslarinda, hatta tatli suda ve
karada bile yasayabilen, kalin iskeletli bir canlidir. Dizide rakip firma sahibinin ve Bay
Yenge¢'in bu isimlerle adlandiriimasi tesadiifi olmayip olasilikla senaristin kiiresel
piyasa ve sermayenin aktérlerini algilayis bigimi ile ilgilidir.

s sahibi Bay Yengeg'e yoneltilen dneriler onun adil, tok gozly, insafli ya da
tutku ve hirslanini, para arzusunu dizginlemesi yéniinde degil, kiresel sermayenin
egemen etigine uymasi yéniindedir: Eski bir isyeri para getirmez, ucuz driinler
satarsan kaybedersin, sirekli yatinm yapip biyimelisin, oldugun yerde kalirsan
yutulur gidersin vb.

Dizide hamburger yerine ‘yengec burger’ adinin kullaniimasi bir rastlantidan
ziyade son yillarda fast-fooda ve hamburgere duyulan tepki ile ilgilidir. Obezitenin
asil sorumlusu olarak fast-food diriinler gésteriimekte; bu konu bircok lkede
kamuoyu yaratmig bulunmaktadir. Dizideki “yenge¢-burger” hamburgerden farksizdir
ancak restoran denizaltinda bulundugu icin sanki deniz riinlerinden (iretilen cok
saglikli, farkli bir Griinmis gibi sunulmaktadir. Dizide yenge¢-burger o kadar cok
sevilir ki, birine verilecek en blylik ceza onu yengec-burger yemekten alikkoyma
olmaktadir. “Burger Paras’” adli bélimde yedigi yengec burgerlerin parasini
odeyemeyen Patrick’e sakarliklari yiiziinden verilen ceza budur.
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Sonug

Dizi, senaristi tarafindan Biylk Okyanus'ta denizaltindaki bir kasabada
kurgulanarak farkli, yaratici oldugu izlenimi yaratiimak istenmektedir. Stinger Bob’un
bir siinger olmasi, bir salyangozla yasamasi, evinin ananas olmasi, Patrick’in
esyalarinin kumdan olmasi -televizyonu disinda- Bay Yengec'in evinin ¢apa olmasi
vb. unsurlar gercekten yaratici ve 6zglindiirler ancak sadece bicimde. icerikte ise
iliskiler glinimiiz sosyal iliskilerinden farksizdir. Sonucta Yenge¢ Restoran binlerce
fast-food restorandan biri, Squidward binlerce mizmiz ¢alisandan biri, Bay Patrick de
binlerce restoran sahibinden biridir. Dizide farkli olan karakter Stinger Bob'un ta
kendisidir. Clinkli gercek calisma hayatinda Siinger Bob gibi bir karakter bulmak
neredeyse imkansizdir.

Siinger Bob’un bir stinger olmasi da tesaduf degildir. O bir slinger gibi blydir,
kigllur, daralir, absorbe eder, her yere sigar. Darbelere dayaniklidir, esnektir. Tipki

giderek esneklesen ve her kosulda biiylyen, kiiresel sermaye gibi. Stinger Bob -

kiresel sermayenin hayalindeki, tcretini dert etmeyen, farkli beklentileri olmayan,
isine hep sadik, en buyiik korkusu isini kaybetmek olan ve hayati isi ile 6zdeslesmis
calisan tiplemesidir. Bu haliyle, uluslararasi kiiresel sirket CEO’larinin calisanlara
dayattigi beklentilerin cocuklara ve yetiskinlere duyuruldugu, 6gretildigi bir mecra,
bir okul gibi islev gérmektedir.

Ozellikle icerigi ve ideolojisi ile Siinger Bob, siparisle yazilmis izlenimini

uyandirmaktadir. “Fotograf Gind” adh bdélimde burger gérintilerinin yerini

ketcaplar, sandvicler alir. Oyle ki cocuklar ici ketcap dolu balonlarla sokaklarda
kosusturmaktadir. Huysuz Squidward Siinger Bob’dan nefret eder ama ayni zamanda
mizigi ve mimarlidi seven, sanat¢l ruhlu, yalniz bir adam olusu olumsuziuklar
muizminlesmis sanatgilan cagristirmaktadir. Ancak parayl ¢ok sevmesi sanatcilara
yonelik ironik birignelemedir. Yenge¢ Burgeri de sevmesi de tabii.

Siinger Bob’'un ekmegi, hamuru iyimserlik ve pozitifliktir. Sabahlar
“uyandimmm " diyerek mutlulukla kalkar yataktan. Cilinkii isine gidecektir. isi
disindaki zamanlarda mutsuzdur. O merhametli, diirist ve adildir. Coskuludur,
direnclidir. Is ayrimi yapmaz. Fedakar ve sabirlidir. Bu degerlerini ise de tasir.
Burgerleri bu nedenle o kadar lezzetlidir. Herkese yardimci olur, Diinyaya safiyetle
bakar (www.helium.com/items... 1).

Siinger Bob’un delice enerjisi, Bay Yenge¢'in asin satis tutkusu ve is/kariyer
ogutleri dizide islenmektedir. Glinde 24 saat calisacagini 6grenen Siinger Bob
“heyecandan titremekte, geceleri 03.00'da burgerlere ekilen susam tohumlarini tek
tek saymaktadir. Yenge¢ Restorana iki nedenle gelir misteriler: Birincisi burgerin
lezzeti, ikincisi Siinger Bob’un varligi. Bay Yengeg¢ bir bdlimde Slinger Bob
promosyon Urlint dagitir, restoranin adina Siinger’i eklemeyi distinir. Squidward’e
Siinger Bob kostiimi giydirir. Restoranin kapisinda Siinger Bob kuyruklari olusur.
Ancak farkli sorunlar ¢ikar. Stinger Bob ¢ok 6ne c¢ikarildigr icin burger ikinci plana
dismus, tadi da bozulmustur. Hatta mdusteriler hastalanmaya bile baslamistir.
Bolimden gikarilacak ders: calisanin adi, trliniin 6nline gecerse, isyeri zarar eder.
Urlin calisana hizmet edemez, calisan Uriine hizmet eder (Williams 1).
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Rakip restoran Plankton’da yemek yemeyi kimsenin sevmemesi ve sahibinin
tek g6zli —yani yari kor- olmasi rekabeti sevmeyen sermayenin rakibini asagilama
bicimini; kasaba hapishanesinin mahk(mlarina ceza olarak “vemek yapma”’nin
verilmesi, fast-foodu tercih etmeyip saglikli yemek pisirenlerle dalga gecen bir
yaklagim seklini cagristirmaktadir. O hapishanede mahkdmlara verilen diger ceza tas
kirmadir. Yani evde yemek yapmakla tag kirmak ayni seydir bu anlayista.

Bagka bir bdlim degisim ve yaraticilikla ilgilidir. Bay Yengecin kizi Pearl
menlyl ve pazarlama stratejisini yeni trendlere gére degistirmek ister. Suinger Bob
fanatikleri ise 6dedikleri Ucretin burgere ve Siinger Bob’un ona katti§1 lezzete ait
oldugunu, bunun degistirilemeyecegini dile getirir, degisime karsi cikarlar. Stinger
Bob yenge¢ burgerinden ayrlamaz, onunla  ézdeslesmistir. Dolayisiyla
degisikliklerden vazgecilir (Williams 1). Bu b&lim bitiin fast food restoranlarda
gecerli olan belirli men(, standart Griin politikasinin savunusuna dayanmaktadir. Bu
konuda kokli degisimlere yer yoktur, ¢linkii diinyanin her yerinde standarttirlar.

Benzer sekilde “Born Again Krabs” ve “Patty Hype” bélimleri isletmecilere
verilen 8gutlerle doludur: Girigimcilik farliliklara agiktir ama kisa degil uzun dénemli
stratejiler ~ 6nemlidir.  Yaraticc  olamayanlar  ucuzluk ve kalitesizlikten
kurtulamayacaklardir. Sadece fiyatt &denmis olan seye sahip olunabilir,
édenmeyenlere degil. Is, hayatin en 6nemli &gesidir. Isini kaybeden kimligini
kaybeder, hayati karanir. Bu 6giitleri ile Stinger Bob 21. yiizyil is sahipleri ve calisanlan
icin bir uyar &ykusiddr, bir ikazdir. CEO'lardan kitlelere —calisan ya da- issiz-
duyurulan bir kiiltir bigimidir. Kimseyi disarida birakmaz. Cocuklari, gencleri, yetiskin
kadin ve erkekleri yani herkesi ilgilendirmektedir (Williams 1).

Slnger Bob evet sevimlidir, eglendiricidir, masumdur, komiktir, safligin
simgesi haline gelmistir.

Ama bambagka bir yilize de sahiptir ve bu yiiziiniin cocuklar ve onlarin
ebeveynlerince de bilinmesi gerekmektedir.
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